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FISA DISCIPLINEI

PUBLICITATE SI PLANIFICARE MEDIA

1. Date despre disciplina

Facultatea Inginerie economica si Business
Departamentul Teorie economica si Marketing
Ciclul de studii Studii superioare de Master, ciclul 11
Programul de studii Marketing digital
Anul de studii Semestrul Tip de Categoria | Categoria de | Credite
evaluare formativa | optionalitate | ECTS
I (invaamant cu frecventa); S —unitate de | O - unitate de
E curs de curs 5
specialitate obligatorie
2. Timpul total estimat
Din care
Total orein Ore auditoriale Lucrul individual
a pl%nvu ! (iie Lucrari Proiect Stu.dIUI . Pregatire
invatamant | Curs ) materialului e .
practice/laborator de an . aplicatii
teoretic
150 10 28 - 40 72

3. Preconditii de acces la disciplind/modul

Conform  planului  de
invatdmant

4. Competente specifice acumulate

Competente
Generale/Profesionale

Rezultate ale invatarii conform nivelului CNC
Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii poate:

CG2. Elaborarea strategiilor si a
deciziilor de asigurare a
dezvoltarii durabile a entitatilor
CP5. Planificarea strategica a
activitatii departamentului /
serviciului

3. propune / prezenta programe si proiecte de orientare spre

piatd, contribuind la dezvoltarea sustenabila a
intreprinderilor/ organizatiilor;

5. determina obiectivele de marketing ale intreprinderii,
strategiile aferente si continutul politicilor de marketing:
produs, pret, plasament, promovare, personal si bugetul

necesar,

CP7. Gestionarea operatiunilor
zilnice ale organizatiei privind
marketingul si vanzarile

7. stabili obiectivele la nivel operational si prezenta

prinsimulare implementarea strategiilor de marketing si
vanzari In organizatie

CP10. Organizarea activitatilor de
publicitate, relatii publice si de
informare publica

in marketing, prin tehnologii
informationale;

10. planifica activitatile de publicitate, relatiile publice si de
informare publica ale organizatiei atit n mediul online, cit si
offline, estiméand bugetul de comunicare in marketing, prin

tehnologii informationale;

CP11. Gestionarea campaniilor de
comunicare ale organizatiei

11. planifica activitdtile la nivel operational, pornind de la
strategia de comunicare aprobata, implicit responsabilitatile
zilnice ale angajatilor privind elaborarea continuturilor de
comunicare, de rand cu realizarea in timp a acestora si




plasarea in mass-media;

CP12. Monitorizarea contextului
creativ in realizarea activitatilor
de marketing

12. prezenta argumentat idei si strategii noi in domeniul
marketing si logistica, urmarind spiritul creativ, unic,
modern, inconfundabil, atat la nivel strategic, cat si
operational;

CP13. Realizarea controlului
activitatii de marketing (audit de
marketing) al Tntreprinderii /
organizatiei

13. descrie procesul de control al functiei de marketing in
organizatie pe sub-sisteme (prin studiu de caz), utilizand
tehnologii informationale:

. Baza sistemului — departamentul de marketing.

. Subsistemul de informatii de marketing.

. Subsistemul de planificare si finantare a marketingului.
. Subsistemul de realizare a mixului de marketing

. Subsistemul de logistica comerciala

. Subsistemul de comunicare inversa si control

. Subsistemul de apreciere a eficientei activitatii de
marketing
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5. Continutul disciplinei

Tematica activitatilor didactice invatamant

Numarul de ore

invatamant
cu frecventa

cu frecventa <
redusa

Tematica cursurilor

Fundamente ale publicitatii

Comunicare si marketing integrat

Structura agentiei de publicitate

Cercetare si metode in publicitate

Planificare strategica a campaniei publicitare

Procesul creativ in publicitate

Strategia si planul media

Publicitate digitald pe internet
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Publicitate versus relatii publice
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Total curs:
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Tematica activititilor didactice

Numarul de ore

A <is A Ivatamant
Ivatamant <
. | cu frecventa
cu frecventa 9
redusa

Tematica lectiilor practice

Fundamente ale publicitatii

Comunicare si marketing integrat

Structura agentiei de publicitate

Cercetare si metode in publicitate

Planificare strategica a campaniei publicitare

Procesul creativ in publicitate

Strategia si planul media

Publicitate digitald pe internet

© O NI~ wW N

Publicitate versus relatii publice

WA |hhfW|AhlW|WINIDN




Total lectii practice: | 28 |
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7. Utilizarea inteligentei artificiale generativa

Permisiuni
de utilizare

e Cercetare si inspiratie initiala: utilizarea Al (ChatGPT, Grok, Perplexity)
pentru a gasi definitii rapide, exemple de campanii publicitare sau trenduri.

e Analizd de continut: utilizarea Al pentru a sumariza studii de caz sau
analiza trenduri media, cu citarea sursei originale.

e Suport creativ preliminar: utilizarea Al pentru a genera schite de sloganuri
sau moodboards, dar doar ca punct de plecare.

e Planificare operationala: utilizarea Al pentru a ajuta la simulari de bugete
media sau calendare de continut online/offline.

e Audit si evaluare: utilizarea Al pentru generarea rapoarte structurate pe
subsisteme (ex. mix de marketing, logisticd), cu validare manuala.

Restrictii
de utilizare

e Lucrarile evaluate vor fi obligatoriu efectuate manual: proiecte finale,
prezentari sau studii de caz trebuie realizate fard Al

e Creatie finala publicitard: nu se acceptd continut Al-generated ca produs
finit (sloganuri, campanii) — doar inspiratie; originalitatea se verifica prin
proces revers (ex. ,,Cum ai ajuns la idee?”).

e Analize critice si strategii: rationamentele proprii sunt obligatorii; Al nu
inlocuieste argumentarea personala.

e Date confidentiale: interzis introducerea de date reale ale firmelor/companii
n tool-uri Al (conform GDPR).

e Supra-dependenta: max 20% din orice lucrare poate proveni din Al; restul
— analiza proprie, cu declaratie: ,,Am folosit Al doar pentru [specifica]”.

8. Evaluare

Tip de evaluare

Pondere pe Nota
componente | generala
de continut

Modul de desfiasurare, standard minim
de performanta

Evaluare curenta 1. Verificarea materialului teoretic 15%

2. Crearea propriilor proiecte practice




3. Comunicare interactiva

Studiu individual Sarcina selectatd de student la inceputul 15%
cursului. Prezentare / discurs la tema

Evaluare periodica

EP1 test pentru evaluarea periodica 15%

EP 2 test pentru evaluarea periodica 15%

Proiect/teza -

Examen semestrial Mixt, in baza testului individual 40%




