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FISA DISCIPLINEI

INTELIGENTA ARTIFICIALA IN BUSINESS

1. Date despre disciplina

Facultatea Inginerie economica si Business
Departamentul Teorie economica si Marketing
Ciclul de studii Studii superioare de Master, ciclul 11
Programul de studii Marketing digital
Anul de studii Semestrul Tip de Categoria | Categoria de | Credite
evaluare formativa | optionalitate | ECTS
I (invatamant cu frecventa): S —unitate de | O - unitate de
2 E curs de curs 5
specialitate obligatorie
2. Timpul total estimat
Din care
Total orein Ore auditoriale Lucrul individual
Apkimvu | qe Lucrari Proiect StU(.jIUI . Pregatire
invatamant | Curs . materialului . e
practice/laborator de an . aplicatii
teoretic
150 18 20 - 52

3. Preconditii de acces la disciplina/modul

Conform
invatamant

planului

de

4. Competente specifice acumulate

Competente
Generale/Profesionale

Rezultate ale invatarii conform nivelului CNC
Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii poate:

CP2. Organizarea si evaluarea
procesului de cercetare n

marketing

2. aplica metodele de cercetare Tn marketing si prezenta
rezultatele cercetarilor prin diverse rapoarte elaborate,
aplicand tehnologii informationale;

CG2. Elaborarea strategiilor si a
deciziilor de asigurare a
dezvoltarii durabile a entitatilor
CP5. Planificarea strategica a
activitatii departamentului /

serviciului

necesar,

5. determina obiectivele de marketing ale intreprinderii,
strategiile aferente si continutul politicilor de marketing:
produs, pret, plasament, promovare, personal si bugetul

CP9. Organizarea activitatilor de
transport, depozitare si distributie

a bunurilor

9. descrie procesul de organizare a distributiei, pornind de la
strategiile, politicile, planurile de stocare si distributie
aprobate, utilizdnd tehnologii informationale;

CP12. Monitorizarea contextului
creativ in realizarea activitatilor

de marketing

operational;

12. prezenta argumentat idei si strategii noi in domeniul
marketing si logistica, urmarind spiritul creativ, unic,
modern, inconfundabil, atat la nivel strategic, cét si




CP15. Planificarea, organizarea si | 15. realiza activitati de cercetare stiintifica in cadrul unor
realizarea cercetarilor stiintifice proiecte universitare/institutionale, elaborand lucrari si
articole stiintifice, participand la conferinte, forumuri
stiintifice nationale si internationale;

5. Continutul disciplinei

Numarul de ore
Tematica activitatilor didactice invatamant invétﬁmﬁnt
cu frecventa he frecveinta
redusa
Tematica cursurilor
1. Introducere in inteligenta artificiald in business 2
2. ChatGPT, Perplexity, Gemini. 4
3. Ingineria Prompturilor 2
4. Prompturi pentru productivitate in business 4
5. Crearea Al Assistants 4
6. Analiza datelor si cercetarea 2
Total curs: 18
Numarul de ore
Tematica activitatilor didactice invatamant invétimﬁnt
cu frecventa e frecvevnta
redusa
Tematica lectiilor practice

1. Introducere in inteligenta artificiala in business 2
2. ChatGPT, Perplexity, Gemini. 4
3. Ingineria Prompturilor 2
4. Prompturi pentru productivitate Tn business 4
5. Crearea Al Assistants 4
6. Analiza datelor si cercetarea 4
Total lectii practice: 20

6. Referinte bibliografice

Principale 1. TEIKTOE TEOH, YU JIN GOH. Artificial Intelligence in Business Management.
2023. Springer. Hardcover 383 p. ISBN 978-981-994-557-3.

Suplimentare | 1. ROETZER Paul, KAPUT Mike. Marketing Artificial Intelligence: Al, Marketing,
and the Future of Business. Matt Holt Books, 2022, 256 p., ISBN 978-163-774-079-
8.

2. KOTLER, Philip, KARTAJAYA, Hermawan, SETIAWAN, Iwan. Marketing 5.0:
Technology for Humanity. First edition, Published by Wiley, 2021, p. 272, ISBN
978-1-119-66084-7.

7. Utilizarea inteligentei artificiale generativa

Permisiuni | Inteligenta artificiald generativa poate fi utilizata in cadrul disciplinei ca instrument
de utilizare | de suport pentru activitati academice, dupa cum urmeaza:

o claborarea si optimizarea instrumentelor de cercetare de marketing;

o documentarea si sintetizarea literaturii de specialitate;

e structurarea lucrdrilor si organizarea continutului academic;

 analiza exploratorie a datelor si identificarea tendintelor generale.



https://carturesti.ro/editura/springer

Utilizarea inteligentei artificiale nu Inlocuieste contributia intelectuald proprie a
studentului, aceasta ramanand esentiala pentru evaluare.

Instrumente recomandate: ChatGPT, Google Gemini, Perplexity Al, Microsoft
Copilot, Grammarly, Canva Al.

Restrictii
de utilizare

Utilizarea inteligentei artificiale generative in cadrul disciplinei este supusa
urmatoarelor restrictii:
o este interzisd redactarea integrala a lucrarilor, proiectelor sau rapoartelor de
cercetare cu ajutorul Al,
o continutul generat de Al nu poate fi prezentat ca rezultat exclusiv al muncii
proprii a studentului;
 este interzisa generarea sau utilizarea de date fictive prezentate ca rezultate reale
ale cercetarii;
o utilizarea Al nu poate substitui analiza critica, interpretarea si concluziile
formulate de student;
e incalcarea normelor de etica academica, inclusiv plagiatul si lipsa transparentei
privind utilizarea Al.
Studentul are responsabilitatea de a verifica corectitudinea informatiilor furnizate de
Al si de a respecta standardele academice si metodologice ale disciplinei.

8. Evaluare

Tip de evaluare

Pondere pe Nota
componente | generala
de continut

Modul de desfasurare, standard minim
de performanta

Evaluare curenti 1.Verificarea materialului teoretic 15%

2.Crearea propriilor Al Assistants pentru
proiecte
3. Comunicare interactiva.

Studiu individual 15%
Sarcina selectatd de | Prezentare / discurs la tema
student la Tinceputul

semestrului de studii

Evaluare periodica

EP1 test pentru evaluarea periodica 15%
EP 2 test pentru evaluarea periodica 15%
Proiect/teza -

Examen semestrial Mixt, Tn baza testului individual 40%




