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ECOMARKETING

1. Date despre disciplina/modul

Facultatea Inginerie Economica si Business
Departamentul Teorie economica si Marketing
Ciclul de studii Studii superioare de licenta, ciclul I
Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica
Anul de studii Tip de Categoria | Categoria de | Credite
Semestrul . . .
evaluare formativa | optionalitate | ECTS
S —unitate de | O - unitate de
11 (zi) \% E curs de curs 4
11 (f/r) VI specialitate obligatorie
2. Timpul total estimat
Total R Din care
otal ore 1n — ——
Ore auditoriale Lucrul individual
planul de - - - -
RS . Proiect de | Studiul materialului ... o
invatamant Curs | Laborator/seminar . Pregatire aplicatii
an teoretic
90 (zi) 30 15 - 45 -
90 (f/r) 12 6 - 72 -

3. Preconditii de acces la disciplind/modul

Conform  planului

invatamant

de | Marketing, Cercetari de marketing, Micro si Macroeconomie.

Conform competentelor

Abilitati teoretice privind cercetarea comportamentului consumatorului
s1 organizarea activitatii de marketing al intreprinderii

4. Conditii de desfasurare a procesului educational pentru

Curs

Pentru prezentarea materialului teoretic in sala de curs este nevoie de proiector
si calculator. Nu vor fi tolerate intarzierile studentilor, precum si convorbirile
telefonice in timpul cursului.

Laborator/seminar

Dialog activ cadru didactic-studenti in vederea insurii materialului predat la
orele de curs si a celui studiat independent de studenti.

5. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale

CP 3. Cercetarea comportamentului consumatorului

C3.1. Cunoasterea aprofundatd a conceptelor si metodelor de studiere al
comportamentului consumatorului

C3.2. Explicarea factorilor de influenta asupra comportamentului consumatorului
C3.3. Identificarea si evaluarea factorilor de influenta asupra comportamentului
consumatorului

C3.4. Aplicarea metodelor de studiere al comportamentului consumatorului

C3.5. Elaborarea studiului de sintezd al comportamentului de cumparare si consum
al consumatorului

CP 6. Organizarea si conducerea activitatilor de marketing

C6.1 Identificarea si descrierea locului si rolului departamentului de marketing in



http://www.utm.md/

cadrul firmei
marketing

departamentului de marketing

conducere a activitatilor de marketing

C6.2 Cunoasterea responsabilitatilor si activitatilor in cadrul departamentului de
C6.3 Analiza comparativa si interpretativa a activitatilor desfasurate in cadrul

C6.4 Valorificarea cunostintelor prin acordarea de consultanta de marketing
C6.5 Formularea recomandarilor privind optimizarea procesului de organizare si

Competente

transversale | de sarcini pentru nivelurile subordonate.

CT2. Familiarizarea cu rolurile si activitdtile specifice muncii in echipa si distributia

6. Obiectivele disciplinei/modulului

Obiectivul general

Insusirea principiilor de baza a activitatii de marketing in sensul respectului
pentru calitatea mediului si a vietii in cadrul unei intreprinderi.

Obiectivele
specifice

de abordare a pietelor ecologice.

Insusirea locului si functiilor ecomarketingului in cadrul sistemului
disciplinelor economice. Cunoasterea si insusirea conceptelor despre modul
integrarii componentei ecologice la nivelul sistemului de marketing si
asimilarea cunostintelor in domeniul produselor, serviciilor ecologice si modul

7. Continutul disciplinei/modulului

Numarul de ore

Tematica activititilor didactice invﬁtémﬁnt cizvfiteiiiz;
cu frecventa redusi
Tematica cursurilor
T1. Marketingul ecologic — concepte fundamentale 4 2
T2. Aspecte conceptuale privind relatia dintre mediu, ecologie si economie 4 2
T3. Produsele ecologice — imperativ al unei dezvoltari durabile a societatii 4 2
T4. Canale de marketing ecologice 4 2
T5. Preturile “verzi”- reflectare a responsabilitatii pentru protejarea mediului 3 1
T6. Comunicarea in marketingul ecologic — necesitate a informarii si educarii 3 1
T7. Conturarea consumatorul ecologic 3 1
T8. Implementarea ecomarketingului in domenii ale activitatii economice 3 2
T9. Strategiile ecologice de marketing 2 2
Total curs: 30 12
Tematica lucrarilor practice/seminarelor
S1. Marketingul ecologic — concepte fundamentale 2 1
S2. Aspecte conceptuale privind relatia dintre mediu, ecologie si economie 2 1
S3. Produsele ecologice — imperativ al unei dezvoltari durabile a societatii 2 1
S4. Canale de marketing ecologice 2 -
S5. Preturile “verzi”- reflectare a responsabilitatii pentru protejarea mediului 1 1
S6. Comunicarea in marketingul ecologic — necesitate a informarii si educarii 1 -
S7. Conturarea consumatorul ecologic 1 1
S8. Implementarea ecomarketingului in domenii ale activitatii economice 2 -
S9. Strategiile ecologice de marketing 2
Total lucrari practice/seminare: 15 6
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9. Evaluare
Periodica Lucrul
Forma de invatamant EP1 EP 2 Curenta individual Examen final
Cu frecventa 15% 15% 15% 15% 40%
Cu frecventd redusa 25% 25% 50%

Standard minim de performanta

Prezenta si activitatea la prelegeri si seminare;

Obtinerea notei minime de ,,5” la fiecare dintre atestari;

Obtinerea notei minime de ,,5” la evaluarea curenta si lucrul individual;

Demonstrarea in lucrarea de examinare finald a cunoasterii obiectivelor specifice ale unitatii de curs.




