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BAZELE LOGISTICII

1. Date despre disciplina/modul

Facultatea Inginerie Economica si Business
Departamentul Teorie economica si Marketing
Ciclul de studii Studii superioare de licenta, ciclul I
Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica
Anul de studii Tip de Categoria | Categoria de | Credite
Semestrul . . .
evaluare formativa | optionalitate | ECTS
D — unitate de | O - unitate de
Il (zi) 1"l E curs de curs 4
11 (f/r) domeniu obligatorie
profesional
2. Timpul total estimat
Total R Din care
otal ore in — ——
Ore auditoriale Lucrul individual
planul de . - - .
s A . Proiect de | Studiul materialului .. D
invatamant Curs | Laborator/seminar . Pregatire aplicatii
an teoretic
120 (zi) 30 30 - 60 -
120 (f/r) 12 12 - 96 -

3. Preconditii de acces la disciplina/modul

Conform  planului de
invatamant

Management general, Bazele antreprenoriatului, Marketing, Bazele
contabilitatii, Statistica.

Conform competentelor

Conceptualizarea ideilor si efectuarea calculelor, pentru rezolvarea de
sarcini specifice domeniului logistic pe baza cunostintelor din stiintele
fundamentale

4. Conditii de desfasurare a procesului educational pentru

Curs Pentru

prezentarea materialului teoretic in sala de curs este nevoie de proiector

si calculator. Nu vor fi tolerate intarzierile studentilor, precum si convorbirile
telefonice in timpul cursului.

Laborator/seminar | Dialog

activ cadru didactic-studenti in vederea insurii materialului predat la

orele de curs si a celui studiat independent de studenti.

5. Competente specifice acumulate

Competente | CP 4. Elaborarea de politici si strategii de marketing
profesionale C4.1. Definirea si explicarea politicilor si strategiilor de marketing

C4.2. Identificarea si descrierea submixului politicilor de marketing
C4.3. Analiza si utilizarea informatiilor in procesul de fundamentare si
luare a deciziilor de marketing
C4.4. Aplicarea conceptelor, principiilor, metodelor si tehnicilor in
procesul de fundamentare si luare a deciziilor de marketing
C4.5 Elaborarea mix-ului de marketing

CP 5. Organizarea si conducerea activitatilor logistice
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C5.1. Cunoasterea principalelor probleme, a conceptelor teoretice si

solutiilor practice din domeniul logisticii

C5.2. Asimilarea conceptelor, principiilor, metodelor si tehnicilor de

cercetare in domeniul logisticii

C5.3. Aplicarea conceptelor, principiilor, metodelor si tehnicilor specific

logisticii

C5.4. Valorificarea si abordarea comparativa a conceptelor, principiilor,

metodelor si tehnicilor specifice activitatii de logistica

C5.5 Proectarea unui progam de organizare a proceselor logistice

CP 6. Organizarea si conducerea activitatilor de marketing

C6.1. Identificarea si descrierea locului si rolului departamentului de

marketing in cadrul firmei

C6.2. Cunoasterea responsabilitatilor si activitatilor in cadrul

departamentului de marketing

C6.3. Analiza comparativa si interpretativa a activitatilor desfasurate in

cadrul

departamentului de marketing
C6.4. Valorificarea cunostintelor prin acordarea de consultantd de marketing
C6.5. Formularea recomandarilor privind optimizarea procesului de

organizare si conducere a activitatilor de marketing

6. Obiectivele disciplinei/modulului

Obiectivul general

Cunoasterea, formarea si dezvoltarea mecanismelor de planificare, organizare
si control a tuturor fluxurilor de marfuri i materiale, impreuna cu fluxurile de
informatii legate de acestea, incepand de la furnizori, prin etapele de creare a
valorii, pana la livrarea produselor catre consumatorul final.

Obiectivele
specifice

Insusirea continutului logisticii, etapelor si nivelurilor de dezvoltare a
logisticii, aparatului conceptual si functiilor logisticii, mixului activitdtilor
logistice. Un loc deosebit ii apartine relatiilor dintre logistica si marketing,
domeniilor majore de interfatd dintre logisticd si marketing. In program este
pus accentul pe studierea sistemelor logistice si a aparatului metodologic al
logisticii, pe analiza abordarii sistemice care reflecta tendintele actuale de
integrare a activitatii logistice si de crestere a competitivitdtii intreprinderii.

7. Continutul disciplinei/modulului




Numairul de ore
A invatamant
Tematica activitatilor didactice invagamant cu
cu - frecventa
frecventa .
redusa
Tematica cursurilor
T1. Notiuni generale privind logistica 2 2
T2. Bazele metodologice ale logisticii 2 1
T3. Fluxurile logisticii 3 1
T4. Logistica de productie 3 1
T5. Logistica de distributie 3 1
T6. Logistica de transport 3 1
T7. Logistica de informatii 3 1
T8. Logistica de achizitionare 3 1
T9. Logistica de depozitare 3 1
T10. Serviciile logistice 3 1
T11. Organizarea activitatilor logistice 2 1
Total curs: 30 12
Tematica lucrarilor practice/seminarelor
S1. Notiuni generale privind logistica 2 2
S2. Bazele metodologice ale logisticii logisticii 2 1
S3. Fluxurile logisticii 3 1
S4. Logistica de productie 3 1
S5. Logistica de distributie 3 1
S6. Logistica de transport 3 1
S7. Logistica de informatii 3 1
S8. Logistica de achizitionare 3 1
S9. Logistica de depozitare 3 1
S10. Serviciile logistice 3 1
S11. Organizarea activitatilor logistice 2 1
Total lucrari practice/seminare: 30 12
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9. Evaluare
Periodica Lucrul
Forma de invatamant EP 1 EP 2 Curenta individual Examen final
Cu frecventa 15% 15% 15% 15% 40%
Cu frecventd redusa 25% 25% 50%

Standard minim de performanta

Prezenta si activitatea la prelegeri si seminare;

Obtinerea notei minime de ,,5” la fiecare dintre atestari;

Obtinerea notei minime de ,,5” la evaluarea curenta si lucrul individual;

Demonstrarea 1n lucrarea de examinare finala a cunoasterii obiectivelor specifice ale unitatii de curs.




