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MARKETING DIGITAL

1. Date despre unitatea de curs/modul

Facultatea Inginerie Economica si Business
Catedra/departamentul Teorie Economica si Marketing
Ciclul de studii Studii superioare de licenta, ciclul I

Programul de studiu

0414.1 Marketing si logistica

Anul de studiu Semestrul Tip de Categoria | Categoria de | Credite
evaluare formativa optionalitate | ECTS
Il (invatamant cu frecventa); 2; O - unitate de
Il (invatamant cu frecventa 3 E curs 4
redusa) obligatorie
2. Timpul total estimat
Total R Din care
otal ore In Ore auditoriale Lucrul individual
planul de - - - .
o e A . Proiect de | Studiul materialului . .
invatamant Curs | Laborator/seminar ; Pregatire aplicatii
an teoretic
120 30 30 30 30
120 12 12 48 48

3. Preconditii de acces la unitatea de curs/modul

Conform
invatamant

planului

de

Teoria economica, Bazele marketingului

Conform competentelor

Cunoasterea categoriilor economice de bazd si a principiilor de
marketing, abilitati de lucru la calculator.

4. Conditii de desfasurare a procesului educational pentru

Curs Pentru prezentarea materialului teoretic in sala de curs este nevoie de proiector si
calculator, conexiune la internet. Nu vor fi tolerate intarzierile Studentilor, precum si
convorbirile telefonice in timpul cursului.

Seminar Dialog activ cadru didactic-studenti in vederea insusirii materialului predat la orele de
curs si a celui studiat independent de studenti

5. Competente specifice acumulate

Compc_eten%e
profesionale

CP 3.Cercetarea comportamentului consumatorului

C3.1. Cunoasterea aprofundata a conceptelor si metodelor de studiere al
comportamentului consumatorului

C3.2. Explicarea factorilor de influenta asupra comportamentului consumatorului
C3.3. Identificarea si evaluarea factorilor de influentd asupra comportamentului
consumatorului

C3.4. Aplicarea metodelor de studiere al comportamentului consumatorului
C3.5. Elaborarea studiului de sintezd al comportamentului de cumparare si consum al
consumatorului

CP 4. Elaborarea de politici si strategii de marketing

C4.1 Definirea si explicarea politicilor si strategiilor de marketing

C4.2 Identificarea si descrierea submixului politicilor de marketing

C4.3 Analiza si utilizarea informatiilor in procesul de fundamentare si luare a
deciziilor de marketing

C4.4 Aplicarea conceptelor, principiilor, metodelor si tehnicilor in procesul de
fundamentare si luare a deciziilor de marketing
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C4.5 Elaborarea mix-ului de marketing

CP 6. Organizarea si conducerea activitatilor de marketing

C6.1 Identificarea si descrierea locului si rolului departamentului de marketing in
cadrul firmei

C6.2 Cunoasterea responsabilitatilor si activitatilor in cadrul departamentului de
marketing

C6.3 Analiza comparativa si interpretativa a activitatilor desfasurate in cadrul
departamentului de marketing

C6.4 Valorificarea cunostintelor prin acordarea de consultanta de marketing
C6.5 Formularea recomandarilor privind optimizarea procesului de organizare si
conducere a activitatilor de marketing

6. Obiectivele unitatii de curs/modulului

Obiectivul | Insusirea principiilor de baza de organizare si functionare a activitatii de marketing
general digital in cadrul intreprinderiii.

Obiectivele | Insusirea locului si functiilor marketingului digital in cadrul sistemului disciplinelor
specifice economice.

Cunoasterea si insusirea conceptelor de baza, instrumentelor si canalelor marketingului

digital.

7. Continutul unitatii de curs/modulului

Numarul de ore
Tematica activitatilor didactice invé‘(;imént cill:\géir\?eﬁ;
frecventa redusa
Tematica prelegerilor
1. Introducere in obiectul de studiu al Marketingului Digital. 2 1
2. Planificarea strategiei online a companiei 2 0,5
3. Personaliatea brandului 2 1
4. Crearea prezentei online prin site 2 1
5. Motoarele de cautare pe web 2 0,5
6. Notiuni introductive despre SEO 2 1
7. Avantajele publicitatii prin motoarele de cdutare 2 1
8. Marketingul prin continut 2 1
9. Crearea de continut online 2 1
10. Strategii de scriere persuasiva 2 1
11. E-mail marketing 2 1
12. Promovarea pe retelele sociale 2 0,5
13. Promovarea afacerii prin video 2 0,5
14. Analiza web 2 0,5
15. Comertul electronic 2 0,5
Total prelegeri: 30 12
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Numarul de ore
Tematica activitatilor didactice inVéEimént 23‘;?2?62;
frecventa redusa
Tematica seminarelor
1. Introducere in obiectul de studiu al Marketingului Digital. 2 .
2. Planificarea strategiei online a companiei 2 0,5
3. Personaliatea brandului 2 1
4. Crearea prezentei online prin site 2
5. Motoarele de cautare pe web 2 0,5
6. Notiuni introductive despre SEO 2 1
7. Avantajele publicitatii prin motoarele de cdutare 2
8. Marketingul prin continut 2 1
9. Crearea de continut online 2 1
10. Strategii de scriere persuasiva 2 1
11. E-mail marketing 2 1
12. Promovarea pe retelele sociale 2 0,5
13. Promovarea afacerii prin video 2 0,5
14. Analiza web 2 0,5
15. Comertul electronic 2 0,5
Total prelegeri: 30 12

7. Referinte bibliografice
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reduce costurile in afacerea ta de, https://www.scribd.com/home, 2021.
3. Nicolae Sfetcu, Promovarea afacerilor prin campanii de marketing online, Publicat
de MultiMedia Publishing, 2018
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Strategic, Targeted, and Measurable Online Campaigns, Hoboken, New Jersey : Wiley,
2016.
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8. Evaluare
. - Lucru ]
Atestarea 1 Atestarea 2 Reusita curenta s Examen final
’ individual
15% 15% 15% 15% 40%

Standard minim de performanta

Prezenta si activitatea la prelegeri si seminare;

Obtinerea notei minime de ,,5” la fiecare dintre atestari;

Demonstrarea in lucrarea de examinare finald a cunoasterii categoriilor economice de baza.




